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ANEXE

Anexa 1 - Tabel cu valorile functiei Gauss — Laplace;

Anexa 2 - Tabel cu valorile repartitiei Student in functie de nivelul de
semmificatie a si numirul f'al gradelor de libertate;

Anexa 3 - Valorile raportului dispersiilor F, corespunzitoare unui nivel
de semnificatie de 5% sau 0,05 (P = 95% sau 0,95) si pentru f; §i,
respectiv, f; grade de libertate;

Anexa 4 - Valorile raportului dispersiilor F, corespunzitoare unui nivel
de semnificatie de 1% sau 0,01 (P = 99% sau 0,99) si pentru f; si,
respectiv, f; grade de libertate;

Anexa 5 - Valorile raportului dispersiilor F, corespunzitoare unui nivel
de semnificatie de 0,1% sau 0,001 (P = 99,9% sau 0,999) si pentru f; §i,
respectiv, /> grade de libertate;

Anexa 6 - Tabel cu valorile distributiei xz , in functie de nivelul de
semnificatie o si numarul fal gradelor de libertate.
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