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CUPRINS

Modulul 1

Constituirea, definirea si dezvoltarea marketingului social-politic.............................
1. Particularitatile marketingului social-pOlItiC..........cooviie i,

2. Aparitia si evolutia marketingului social-politic................oooiiii i,

Modulul 11

Mediul de marketing si piata organizatiilor sociale si politice...............................
3. Elementele mediului de marketing al organizatiilor sociale si politice.................

4. Piata organizatiilor sociale §1 POIItICE. ... ouuiui i

Modulul 111

Mixul de marketing al organizatiilor sociale si politice ..........................oee,
Strategii de marketing social-politiC...........c.ccoiiii
POLItICA 08 PrOTUS. .. .ee ettt et e e e e e e e e e e e e e e
POLItICA A€ PIet. .. cuieittie et e e e e e e
Politica de diStribULIC. .. ... ettt e e e e e

© ©o N o o

Politica promotionala. .. ... . ..o

Modulul 1V

Gestiunea resurselor in cadrul organizatiilor sociale si politice.............................
10. Gestiunea resurselor UMANE ........c.oiveiiiiiiiieieie et s e e e e e e eenas
11. Gestiunea resurselor de tIMP ......covoviiieiieie e e e e e e e e e

12. Gestiunea resUrsSelOr FINANCIAIE. .....coooee e e e e
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