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CUPRINS

Cuvant inainte
Aspecte didactico-pedagogice privind cursul

Capitolul I. ANTREPRENORIATUL — NOTIUNI
INTRODUCTIVE
I.1. Conceptul de antreprenoriat

I.1.1. Evolutia antreprenoriatului

[.1.2. Continutul conceptului de antreprenoriat
I.2. Antreprenoriatul social

1.2.1. Conceptul de antreprenoriat social

1.2.2. Caracteristicile antreprenoriatului social
I.3. Caracteristicile antreprenorilor

1.3.1. Conceptul de antreprenor

1.3.2. Conceptul de intreprinzator

1.3.2.1. Tipologia intreprinzatorilor

1.3.3. Atributele unui antreprenor

Referinte bibliografice

Capitolul I1. INITIEREA UNEI AFACERI SI TIPOLOGIA
ORGANIZATIILOR
II.1. Modalitati de initiere a unei afaceri
I1.2. Tipologia organizatiilor
I1.2.1. Societdti cu personalitate juridica
I1.2.2. Intreprinderile fara personalitate juridica
I1.3. Procedura de infiintare a unei organizatii
I1.3.1. Infiintarea unei organizatii cu personalitate juridica
11.3.2. Procedura de atestare a unei intreprinderi sociale
I1.3.3. Infiintarea unei intreprinderi economice fara
personalitate juridica
11.4. Tn loc de concluzii - cAteva avantaje si dezavantaje ale
diferitelor organizatii
Referinte bibliografice

Capitolul 111. MARKETINGUL AFACERII
II1.1. Piata
I11.2. Mixul de marketing

111.2.1. Produsul
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[11.2.2. Pretul

II1.2.3. Distributia

[11.2.4. Promovarea (comunicarea promotionala)
Referinte bibliografice

Capitolul IV. CONTABILITATEA, FISCALITATEA SI

FINANTAREA AFACERII

IV.1. Notiuni de contabilitate
IV.1.1. Aspecte de baza privind organizarea si conducerea
contabilitatii unei afaceri
IV.1.2. Notiuni de contabilitate financiara. intelegerea
situatiilor financiare de catre antreprenori
IV.1.3. Notiuni de contabilitate manageriala (contabilitate
de gestiune)
IV.1.4. Cateva aspecte privind contabilitatea in partida
simpla

IV.2. Notiuni de fiscalitate

IV.3. Finantarea afacerii

Referinte bibliografice

Capitolul V. PLANUL DE AFACERI
V.1. Prezentarea companiei
V.1.1. Descrierea generald a companiei
V.1.2. Misiunea, viziunea si cultura companiei
V.2. Descrierea afacerii
V.3. Planul managerial
V.3.1. Productia/prestarea serviciilor
V.3.2. Management si organizare
V.3.2.1. Conducerea
V.3.2.2. Personalul
V.3.2.3. Elementele de baza ale resurselor umane
V.4. Planul de marketing
V.4.1. Analiza diagnostic a situatiei organizatiei
V.4.2. Fixarea obiectivelor
V.4.3. Elaborarea strategiilor de marketing
V.4.4. Programul de marketing si controlul activitatilor
V.5. Planul financiar
Referinte bibliografice
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