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CUPRINS

1.INTRODUCERE iN STIINTA ECONOMIEI
1.1.Reprezentari ale ideilor economice de-a lungul timpului
1.2.0biectul economiei politice

1.3.Metoda economiei politice

2.FORME DE ORGANIZARE SI FUNCTIONARE A ECONOMIEI SOCIALE
2.1.Sisteme economice

2.2.Caracteristicile sistemului economiei naturale

2.3.Economia de schimb. Sistemul economiei de piata

2.4.Sistemul economiei de comanda

2.5.Economiile contemporane — economii mixte

3.TEORIA CONSUMATORULUI

3.1.Utilitatea cardinala si echilibrul consumatorului
3.2.Utilitatea ordinala si echilibrul consumatorului
3.3.Noua teorie a consumatorului — cateva consideratii

4. TEORIA CERERII
4.1.Definire. Legea cererii
4.2 Flasticitatea cererii — cererea §i pretul; cererea si venitul

5.TEORIA PRODUCTIEI SI A COSTURILOR

5.1.Natura, caracteristicile, functiile, obiectivele intreprinderii. Intreprinzitorul.
Eficienta tehnica si eficienta economica

5.2.Teoria productiei

5.3.Teoria costurilor

5.4.Teoria ofertei

6.PIETE, CONCURENTA, PRETURI

6.1.Continut, functii, tipuri de piete

6.2.Concurenta — element al economiei de piata

6.3.Pretul — teorii ale pretului, opticile pretului, functiile acestuia

7.TEORIA DISTRIBUTIEI

7.1.Distributia si piata factorilor de productie
7.2.Salariul

7.3.Pamantul, resursele naturale si renta
7.4.Capitalul, dobanda, profitul
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