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10.

CUPRINS

INTRODUCERE - OBIECTUL DE STUDIU AL MACROECONOMIEI
CIRCUITUL ECONOMIC DE ANSAMBLU

Cererea si oferta agregata, fluxul general al venitului
Indicatorii macroeconomici

VENIT, CONSUM, ECONOMII, INVESTITII

Formele venitului la nivel macroceconomic

Consumul, economiile, investitiile

Multiplicatorul si acceleratorul investitiilor

CRESTEREA ECONOMICA

Natura, sursele, costurile si beneficiile cresterii economice
Teorii si modele ale cresterii economice

FLUCTUATIILE ECONOMICE. CICLUL AFACERILOR
Ciclicitatea — trasaturd a evolutiei activitdtii economice
Cauze si tipuri ale ciclurilor economice

Politici anticiclice

Criza economica si financiara contemporana

SOMAJUL

Natura si formele somajului

Politici anti-somaj

PIATA MONETARA

Moneda, cererea si oferta de moneda

Politica monetara — obiective, instrumente, efecte
INFLATIA

Definire, cauze, tipuri, consecinte ale inflatiei

Politici anti-inflationiste

ECONOMIA INFORMATIEI

Premise ale economiei informatiei

Informatia — obiect al economiei

Informatia in structura si functionarea sistemelor economice
DEZVOLTAREA ECONOMICA UMANA DURABILA
Criza natural-umana a dezvoltarii contemporane

Aspecte ale dezvoltarii economice umane durabile — caracteristici, indicatori
de masurare
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